Pla Estrateg

La metodologia del pla
s’ha dividit en quatre fases:

S’hainvestigatiprocessat
informacio de fonts secundaries
peraproximar-se al’entorn
socioeconomic de la destinacio.

Diagnosi

Resultats a partir de dues tipologies
d’enquestes fetes al sector turistic
lleidata: Desenvolupament turistic
| Demandai producte.

Estrategia

Definicio de:
model / missio / visido / posicionament.

Participacio de la Taula Estrategica
Sectorial ila Taula Territorial.

Definicio dels

EIXOS |

directrius

qgue se nderiven

Alvoltant de la visio definidai els principis
rectors del pla, es proposeniniciativesi
directrius per aconseguir els objectius
marc definits.

www.aralleida.cat

Ic de Turisme

Definicio estrategica

Missio

“Potenciarun model estrategic de gestio de
turisme sostenible per ala planificacio,
desenvolupamentipromocio del Pirineuiles Terres
de Lleida afavorint la competitivitat de la
destinacio.”

Resultats

Visio

o) visis

Lleida sera una destinacio sostenible, de qualitat,
responsable iinnovadora, que satisfales
necessitats del visitantivetlla perla preservacio de
la biodiversitatila qualitat de vida del resident. Posa
en valor els principis de sostenibilitat social,
economicai mediambiental des del punt de vista de
I'ofertaila demanda,irealga el patrimoni material i
immaterial de la destinacidila sevaidentitat local.
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