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una destinació de Responsabilitat

Excel·lència

Ecologia

Innovació

VISIÓ | Lleida serà una
destinació de qualitat,
responsable, ecològica i
innovadora que satisfarà les
necessitats del visitant 
i que vetllarà pels valors de la
sostenibilitat social, econòmica i
mediambiental des del punt de
vista de l’oferta i la demanda.

MISSIÓ | Potenciar un model
estratègic de gestió de turisme
sostenible per a la planificació,
desenvolupament i promoció
del Pirineu i les Terres de Lleida
afavorint la competitivitat.

Definició de les línies

d'acció.

Seguiment i control

- Enquestes a la demanda
- Enquestes a l'oferta
- Creació d'una taula estratègica
- Entrevistes personalitzades
 

Definició de:
- model
- visió
- missió
- posicionament
- estratègies

- Sessions de Treball Grupal
Nominal (TGN)
- Procès participatiu amb més
de 500 pesones del sector
 

POSICIONAR Lleida com a destinació sostenible líder en turisme 
d’interior i de muntanya.

M o d e l  d e  g e s t i ó  d e
turisme sostenible

www. a r a l l e i d a . c a t

http://www.aralleida.cat/

